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C)

Kurze Vorstellung der Tourismus & Congress GmbH (T&C)
* Grundung und Unternehmensstruktur
« Unternehmensziele/ Mallinahmen - Status Quo
- Unternehmensaufgaben
« Kongress- und Tagungswirtschaft
 Touristik
 Jahresubersicht Schwerpunktfelder (Auszug)

T&C Aktiv
Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C
Beteiligungsmoglichkeiten fur Private Partner

Der Markt Region Bonn in Zahlen - Regionale Wertschdpfung
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Unternehmensstruktur

Die Mitarbeiterzahl der T&C belauft sich auf rund 17
Planstellen - Diese verteilen sich auf die Bereiche:

« Destinationsvertrieb (Kongress/Touristik)

« Destinationsmarketing (Kongress/Touristik)
« Hotelreservierung

* Presse

- allgemeine Verwaltung

Geschaftsfuhrung

--

[Tourismus&Congress GmbH

TOURISMUS & CONGRESS

@bonnregion 1

[Convention Bureau & bonnre

CONVENTION BUREAU

gion}
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Strukturen des Destinationsmarketing
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Die T&C Tourismus- Kongressregion
region

111

Strategieplan 2013-2017

Handlungsfelder
Regionale Vernetzung

Ziele 2013-2017
Strategische Partner

Vision 2020

Aktionen 2015 & 2016
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Unternehmensziele auf Basis des Strategieplan 2013-2017

Basis bildet die

Marktforschung
Strategieplan ... UND WEITERE MARKTFORSCHUNG/
2013-2017 GASTE- UND KUNDENBEFRAGUNGEN
Tourismus & Congress GmbH CIMA Gutachten
Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler Befragung Bonn Bdrse
hbb?ﬂ% Befragung Rhein-Sieg Borse

Befragung Busunternehmen
Tourismusbarometer FH WestkUste
Busunternehmen
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Seit 2009

T@ngsBarometer
N

Das TagungsBarometer
Region Bonn 2015

Management-Information | Mai 2016

:ETW @bonnregion

IHK Branchenreport

Toursmus & Holellerie BornRhain-Saag

Unter Beteiligung der T&C
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Unternehmensziele auf Basis des Strategieplan 2013-2017 zur

Vermarktung der Region Bonn (Auszug)

1.) Ziele/Grundlagen

Erhohung des Bekanntheitsgrads der Region Bonn

Férderung des Tourismus in der Region Bonn

Positionierung der Region national und international

Herausstellung der Vorzuge der Region als attraktives Reise- und Tagungsziel

Steigerung der touristischen Wertschopfung in der Region Bonn
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Umsetzung Unternehmensziele auf Basis des Strategieplan 2013-2017
(Auszug)

Schwerpunkt 1 Vermarktung
» Zielgruppenorientiertes Marketing
« Darauf aufsetzender Vertrieb und MalBnahmen
« Kundenservice Beratung

« Vermittlung an regionale Partner

Schwerpunkt 2 Vernetzung / Wissenstransfer
« Vernetzung auf regionaler Ebene mit Leistungstragern,
Dienstleistern, Kunden und Kommunen (FOV, Regio Treff,
Netzwerktreffen, Kongressstandortmarketing, Radregion
Rheinland,Golfnet, etc.)
* Vernetzung auf Uberregionaler Ebene mit Kunden und

strategischen Partnern (Tourismus NRW, DZT, GCB,DRV,VPR,etc.)
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Synergien im Unternehmen nutzen (Effizienz)

Convention
Bureau

Touristik

-

Ubergeordnete Ziele schaffen Synergien zum Nutzen der
Kundenbetreuung und des Serviceportfolio.

~
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Jahresiubersicht Schwerpunktfelder 2013-2017 (Auszug)

2015>

* Weiterer Ausbau Kongress- sowie Tourismusstandortmarketing
* Fokusmarkte Touristik D/GB

« Fokusmarkte Kongress D (Radius 200km) sowie Berlin (Verbande)
/Brussel (EU)

e Er6ffnung Erweiterungsbau WorldCCBonn

* Weiterer Ausbau Website und Social Media

* Vermarktung neuer Produkte (Natursteig Sieg)

e Ausbau der Vermarktung bestehender Produkte (Beethoven,
Kultur etc.)

* Endverbraucher Roadshows

* Veranstaltung Rhein-Sieg Borse

* Themenjahr (folgt)

» Etablierung Convention Bureau als neutraler
Destinationsvermarkter
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Jahresiubersicht Schwerpunktfelder 2013-2017 (Auszug)

2016> |

Fokusmarkte Touristik D/Zukunftsmarkt China
Fokusmarkte Kongress D/aul3erhalb EU

Ausbau Website und Social Media

Ausbau Thema Seminare

Ausbau der Vermarktung bestehender und neuer
Produkte

Ausbau Kongressstandortmarketing
Netzwerktreffen, verkaufsférdernde Malinahmen
Faszination Natururlaub

Beethoven 2020

Dreijahrige Forderprojekte , Innovationswerkstatt”
und ,,MICE Markt der Zukunft”in Kooperation mit
dem Tourismusverband NRW (EFRE Europaischer
Fonds fur regionale Entwicklung)
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Jahresiubersicht Schwerpunktfelder 2013-2017 (Auszug)

2017>

Fokusmarkte Touristik D/aktueller Zukunftsmarkt
Etablierung Fokusmarkte Kongress D/aul3erhalb EU
Ausbau Website und Social Media

Ausbau der Vermarktung bestehender und neuer
Produkte

Ausbau Kongressstandortmarketing
Vorbereitung Beethoven 2020

Veranstaltung Rhein-Sieg Borse

Themenjahr (folgt)

Dreijahrige Forderprojekte
~Innovationswerkstatt” und ,,MICE Markt der
Zukunft” in Kooperation mit dem
Tourismusverband NRW (EFRE Europaischer
Fonds fur regionale Entwicklung)
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan

Pressearbeit

Produkte . hops
Veranstaltungen piscentationen

T&C Aktiv 2015 & 2016 WMarktforschun
Projekte Fam Trips Relseangebote
Printmedien Messeauftritte

Beratung
Kooperationen

Wissenstransfer rfahrungsaustausch
Verbandearbeit

’ TOURISMUS & CONGRESS GMBH Region Bonn / Rhein-Sleg / Ahrwe ller

Internet

Social Media

... UND 14 WEITERE TOURISTISCHE MESSEN & WORKSHOPS IN 2015 (12 IN 2016)

Zielmarkte Deutschiand und BeNelux
130 Fachgesprache durch die T&C in 2015 (275 In 2016 - Prognose)

rund 15.000 Fachbesucher in 2015 {17500 in 2016}, rund 15.000 Endverbraucher in 2015 (17.000 in 2016)

(LGN )

**rlaaaaa.aaooa,,
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—— ’ TOURISMUIS & CONGRESS GMEM - TAC Aktly 0152 20% - 5 %9

Fokusmarkte Deutschland/BeNeLux
& Produktvermarktung »sees.....

Jom Strs

uQUALITAn Hogieplan
07 VEZIELE Tg
UNp TOUR,SMJ;]&C
INTERNATIONALE TOURISMUSBORSE BERLIN - ITB 2015 & 2016

120 Fachgespriche durch die TAC In 2015 und 2016

115.000 Fachbesucher In 2015, 120.000 in 2016, rund 50,000 Endverbraucher in 2015 und 2016




Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan

Endverbraucher-Roadshows

 Ziel a5 dom g1 o FAM TRIPS TOURISTIK:

UHRUNG / } 1'[)(1” ¢ dured PO S S B €1 Yai L
Vi VON : & durchgefihrte Fam Trips in 2015 mit rund €1 Teilnehmern
TOURISTISCHE ROADSHOWS 2015/2016 ERANSTA NGSF3‘§3§“

)

Essen, 12.06.201% und Mainz, 27.06.2015 DKUNDEN«

Wiesbaden, 11.06.2016

5 durchgefuhrte Fam Trips in 2016 mit rund 77 Teilnehmern

* MaBnahme zur direkten Endkundenansprache (zusatzlich ru den
bisherigen Messen und Workshops)

* Ansprache von kurz entschiossenen Urlaubern und Yagesgasten

* Telinehmer: Bonn-Information, Naturregion Sieg, Tourismus Sie
bengebirge, Bergisch 4, Ahrtal Tourismus
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan

Fokusmarkt Deutschland
(Radius 200km), Berlin, Brussel,
aul3erhalb EU

IMEX - LEITMESSE DER KONGRESSBRANCHE
20 Fachgespriche durch das Bonn Region Convention Bureau der T&C in 2035, 100 in 2016

jewess rund 8.900 Fachbesucher in 2015 und 2016

.. UND WEITERE 11 MESSEN & WORKSHOPS IN 2015 (9 IN 201 6)
131 Fachgespriche durch das Bonn Region Convention Bureau der TEC in 2015 (29 in 2016

Rund 22.000 Fachbesucher m 2015 (rund 27.000 in 2016 Prognose)

INFOREISEN KONGRESS

/ durch

mit 109

gefuhrte Fam Trips/Aktionen in 2015, 4

Telineh

marn @ 2015, 640 In 2016 {(Prognose




Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan

Netzwerktreffen KON AR 0 St

IMPULS UND ZIELGRUPPE

* Kommunikatonsplattform fir die Branche und Rahmen fir den Austausch untereinander sowie mit
offentichen, politischen und Medienwertretern

* Dee Veranstaltungsreibe findet in wechselnden Locations statt
* Impulsvortrige zu Kernthemen und Netzwerktreffen flir Kommunikation

* Tednehmer: Vertreter der Branchen, Politik und Medien sowie Kunden

3. Netzwerktreffen der T&C im Kunstmuseum Bonn
Themen: Beethoven 2020 - eine Chance mit gl-:-f’,c' touristischer Relevanz
Die Kongressregion Bonn/Rhesn-Sieg/Ahrwelier - ene Region mit Potenzial

rund 100 Tednehmer

Hatzudy wi ommen Jum
3 Neteadmion

‘ eqgion
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Marketing & Vertrieb

saktivitaten der T&C aufbauend auf dem Strategieplan -

Betei

‘ TOURISMUS & CONGRESS GMBH f122:

T&C Aktionsplan

& Beteiligungs-
moglichkeiten 2017

Sitzung des Ausschuss fiir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.0_

ligungsmoglichkeiten far private Partner

Messen & Workshops

(Januar bis Dezember)

IHRE ANSPRECHPAR
Melanie Klockner
Tel.: +49 728 91041-3¢
m.kloeckner@bonnrreglon.do

TNERIN

Abbildung/Logo

Termin: Januar 2016

-2\ BEST OF EVENTS
L

INTERNATIONAL 2015

Termin: 20.-21.01.2016

Termin: 28.-30.01,2016

LOCATIONS!

RHEIN-NECKAR

Termin: 01.03.2016

smoglichkeit orm,' insr
weitere Vorteile siche S. 4

Beschreibung

Salon Léonard

Der belgische Reiseveranstalter Voya-
ges Léonard organisiert alljahrlich

die Hausmesse, auf der sich Kunden
bei 125 Ausstellern zu touristischen
Angebaten informieren kénnen. Die
T&C ist mit der Deutschen Zentrale for
Tourismus vertreten.

Best of Events
Far rund 400 Ausste
ie ist die Messe ein

er aus der

Eventindus
bedeutender Impulsgeber fiir den
wirtschaftlichen Erfolg sowie intensi-
ves Networking. Dazu bie
umfassenden Marktiberblick. Die T&C
ist als Fachbesucher auf der Messe
vertreten

ie eir

21, VPR VIP-Treff

Jahrlich organisiert der Verband der
Paketer eine Jahresauftaktveranstal-
tung fiir den Bus- und Gruppentou:
rismus. Die Kunden werden zu einem
Workshop mit Fachmesse, ninaren
und Rahmenprogramm geladen. Die
T&C ist als Aus: ler vertreten.

WanderArt

Die T&C prasentiert sich jahrlich auf
der WanderArt in Kénigswinter. Die
regionale Messe bietet vielfiltige
Informationen und ein umfar
Vortragsprogramm zu den Aktiv-The
men Rad und Wandern

vie

Locations Rhein-Neckar

Eine weitere Veranstaltung der Reihe
«Locations” findet in diesem Jahr in
Mannheim statt. Unter dem Schwer
punktthema , Der Kongress von
morgen® wird auch die T&C vertreten
sein, um im wichtigen Quellmarkt
Rhein-Neckar neue Kontakte zu knp-
fen

tt fur Forderverel

Besucher (Zielgruppe)

Pro,

00 Endverbrau.

rund
cher

9.250 Fachbesucher/
8 Fachgespriche
durch die T&C

99

Prognose:
147 Fachbesucher/
20 Fachgesprache
durch die T&C

9

Prognose:
rund 700 Endverbraucher

9

rund 400 Fachbesucher/
6 Fachgespriche
durch die T&C

99

0 Kongre
siehe S.

7-38

Ort/Zielmarkt

BeNelux

Dortmund/
Zielmarkt
Deutschland

Dresden/
Zielmarkt
Deutschland

Zielmarkt Bonn
und Region

Mannheim, Ziel:

markt Deutsch:
land

andortmarketing-Packages

Convention Bureau

Abbildung/Logo Beschreibung

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Fam Trips Bonn Region  licerenc. '@

Tel.: +49 228910 41 71
n. warnecke@bnnn-regw’on de

Teilnehmer (Zielgruppe) Datum

Bonn Regio WelcomeCard

Als  kleines Rahmenprogramm fir
die Tasche” wird die Bonn Regio
WelcomeCard Seminarveranstaltern
vorgestellt. Die Neuauflage 2015 mit
schickem Design und neuen Leis-
tungspartnern bietet hierfur den
Anlass.

Karnevalskonzert

Im Rahmen einer Kundenveranstal-
tung in der Karnevalszeit stellt sich die
&C mit dem Besuch eines Konzertes
in der Beethovenhalle den Schiiissel-
kunden vor. Neben umfangreichen
Maglichkeiten zur Kontaktpflege gibt
es eine schine Musik-Kulisse.

Tagungsinitiative Siegburg

Durch die Umbau- und Erweiterungs-
maBnahmen auf dem Michaelsberg
entsteht ein neues Tagungsprodukt in
Siegburg. Veranstalter von Tagungen
und Seminaren erkunden die Bau-
stelle sowie die bereits vorhandenen
Locations der Kreisstadt.

Rhein-Nacht

Zur alljdhrlich stattfindenden Rhein-
Nachtim Rahmen der ITB in Berlin
ladt die T&C speziell fiir den Kon-
gress-Bereich relevante Schifisselkun-

de und Institutionen ein und betreut
diese auf der Veranstaltung,

Kameha und BPS

Der neue Schiffsanleger am Rhein
bietet optimale Voraussetzungen fir
eine Kombination von Tagung und
Abendprogramm. Speziell Veranstal-
ter groRer Kongresse konnen diese
Maglichkeiten vor Ort erleben

Bundeskunsthalle Open Air Kino
Die Bundeskunsthalle ist zusammen
mit den weiteren Hausern auf der
Museumsmeile eine der beliebtesten
»Special Locations” der Tagungsregion
Bonn. Event-Veranstalter erkunden
die Tagungsriume und genieBen als
Highlight eine Filmvarfiihrung auf
dem Dachgarten.

weitere Vorteile siehe S. 40

den wie beispielsweise Bundesverban-

Prognose: Januar 2016
10 Teilnehmer

99

Prognose: 05.02.2016
15 Schiiisselkunden

99

Prognose: Februar 2016
20 Teilnehmer

99

Prognose: 10.03.2016
20 schldsselkunden

99

Prognose: April 2016
15 Teilnehmer

99

Prognose: JulizAugust 2016

25 Teilnehmer

o ngressstandortmarketiny
siehe S, 37-38

Packages

— 0 TOURISMUS & CONGRESS GMBH - T&C Bete



Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C aufbauend auf dem Strategieplan -
Beteiligungsmaoglichkeiten far private Partner

Tagungsplaner Bonn & Region

In dieser Ausgabe: % sumet-achen zur Suche rr———

Leitthema Togng 35
Seminar und Schuking (35) R
Beethoven s
2020 Hocrzen (27) Visttonkarts . [ R
5 Party (19)
ab Seite 7 PR L (e Dl B s T | 1)2]_ 5 )

¥ Details Ihrer Veranstaltung NURBURGRING

¥ Personen / Riume

Personen Insgesamt (min)

Personen In elvem Raum
(min)
Bastuhiungsart

i Bl B fx]
EIEEE .
,
Tagungsplaner/ P

Locationdatenbank @~

© Fiiter zurlicksstzen

Meeting Guide

Natiwlich. Bonn & Region Nt

# Locationart

%‘i 8 S " »zau:::n;:klcmring

» Technik / Ausstattung
# Infrastruktur

@ Architektur

» Obernachtung / Hotel
# Veranstaltungszeit
» Sport/ Wellness

» Zertifizierungen /
Mitgliedschaften
s Pt T vehen I atan S sex s o 7 S sz

Bonn & Region

Meeting Guide 2017
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C aufbauend auf dem Strategieplan -
Beteiligungsmoglichkeiten fur Rahmenprogrammpartner

NATURSTEIG SIEG HIKING

SCHLOSS DRACHENBURG

Traumschloss mit Rheinpanorama Dream castle with panoramic views

1-Sieg / Ahrweiler

200 km pures Wandervergnigen 200 km of pure hiking enjoyment

Wandern durch eine ungebandigte
Flusslandschaft, immer wieder beein-

landscape, a series of

druckende Aussichten und ein abwechs- and a varied route Natursteig Die Verbindung von Natur- und Kultur- The combination of a natural and cultu-
lungsreicher Wegeverlauf - das ist der Sieg! The special feature of the Natur- erlebnis, von Landschaftsromantik und e, countryside romanticism
Natursteig Sieg! Die Besonderheit des steig is its natural landscap: einzigartiger Geschichte lockt seit Be- as been attracting

Steiges liegtin seiner Ursprunglichkeit.
Schmale Pfade und vielfach historische
Wege fuhren durch eine Landschaft, die

d a wide range of |

ginn des 20. Jahrhunderts viele tausend many thousands of visitors from all over
Besucher pro Jahr aus der ganzen Welt unusual structure since
zu diesem ungewdhnlichen Bauwerk. beginning of the 20th century. Ever-

ad through a landscape shaped
r Sieg. The reward is wo;
durch die Sieg gepragt wurde, Belohnt natural or special sites
wird man mit tollen Aussichten, na- les, monasteries, picturesque v
tiirlicher Stille oder mit Kleinoden des old chur
Besonderen: Burgen, Kloster, beschau- exciting

Sie alle erleben einen unvergesslichen

Ausflug, sammeln unerwartete Impres-

ience an unforgettable

unexpected impre:

half-timbered houses and 1 s,
T e e sionen aufierordentlicher Schloss-

architektur, durchstreifen den historisch

ary castle architecture,
e historically significant

liche Dérfer mit alten Kirchen, schnem  can be covered in 1 O S ey
Fachwerk und spannenden Museen. Die train connection: —— - MAIGP: htaking
200 Kilometer lassen sich in 14 Etappen  allow flexible planning. Experience one or geniefien atemberaubende Panorama-

erwandern, die perfekte Bahnanbindung  more szages of istance hiking aussichten auf den Rhein und das

des Natursteig Sieg macht eine flexible path for yourself or with a local hiking Siebengebirge. Bei Gruppenfithrungen

Planung moglich. Erleben sie einen oder  guide. erhalten Sie - hochst unterhaltsam und

mehrere Etappen des Fernwanderwe-

/ Ahweiler  informativ - Einblicke in die wechselhaf-
te Historie dieser Sehenswiirdigkeit und
erleben gninderzeitliche Lebens- und
Wohnkultur:

ges - auf eigene Faust oder mit einem

sieg.de kundigen Wanderfiihrer:

ian age.

hloss drachenburg.de
hloss drachenburg.de
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan Kennzahlen

AUSZUG KENNZAHLEN - TOURISTIK 2015 & 2016*

AKTION ANZAHL ANZAHL BESUCHER | BESUCHER | FACHG. | FACHG. | DATUM

2015 2016 2015 2016 2015 2016
Messen & Workshaps 14 12 65.000 34.500 130 275 | Jan-Dez
gesamt
davon Fachbesucher - . .
\essen & Workshoos 9 7 15.000 17.500 130 275 Jan-Dez
davon Endverbraucher _

17 )
\Meszen & Workshops 5 5 15.000 17.000 Jan-Dez
Ir'am Trips / Produkter- e 9 61 77 Jan-Dez
fahrung
AKTION PERSOMEN | PERSOMNEN | NACHTE | NACHTE | DATUM
2015 2016 2015 2016

Rhein in Flammen® 3.800 3.500 4.500 4 500 Mai
T&C- Buchungen
Destinationsvertrieb 6.800 6.000 2.970 2.300 Jan-Dez
Touristik
Reiseveranstalter- 38.000 359.000 47 500 45750 | Jan-Dez
Kooperationen
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C - Aktionsplan Kennzahlen

AUSZUG KENNZAHLEN - CONVENTION BUREAU

Rahmenprogramme

AKTION ANZAHL ANZAHL | BESUCHER | BESUCHER | FACHG. | FACHG. | DATUM
2015 2016 2015 2016 2015 2016

Messen & Workshops 12 10 30.900 24.500 211 139 Jan-Dez

gesamt

Inforeisen/ 7 4 109 60 109 60 Jan-Dez

Produkterfahrung

Kundentermine 413 276 - 413 276 Jan-Dez

Adressen Datenbank 9.500 10.800 . - - Jan-Dez

AKTION ANZAHL | ANZAHL | PERSONEN | PERSONEN | NACHTE | NACHTE | DATUM

2015 2016 2015 2016 2015 2016

Hotelreservierungssystem 3.465 3.072 19.000 14.000 16.963 | 12.600 | Jan-Dez

der T&C

Angefragte Veranstaltungen/ 177 74,136 25,288 177,548 | 56.565 | Jan-Dez

Rahmenprogramme

Realisierte Veranstaltungen/ 94 20.798 17.804 45.132 | 44.866 | Jan-Dez
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Regionale Wertschopfung



Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung

e Die Betrachtung hat als Grundlage nur die Gber T&C
nachvollziehbar getatigten Buchungen und Vermittlungen

* Buchungen resultierend aus Marketingaktivitaten direkt
beim Leistungstrager sind hier nicht enthalten
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung

e Betrachtung der Bereiche fur das Jahr 2015

Rhein in Flammen
Hotelreservierung
Gruppengeschaft Touristik
Flusskreuzfahrten
Reiseveranstalter
Destinationsvertrieb Congress

* Betrachtung der Jahre 2013 — 2016 und deren Entwicklung
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung

Rhein in Flamen 2015

13.000 Gaste Schiffskonvoi * 75 EUR durchschnittliches Schiffsticket = 975.000 EUR
6.500 Gaste Schiffskonvoi * 30,30 EUR Ausgaben Tagestouristen = 196.950 EUR
6.500 Gaste Schiffskonvoi * 147 Ausgaben UN Touristen = 955.500 EUR

Gesamt: 2,1 Mio. EUR liber Schiffskonvoi

300.000 Gaste an Land * 30,30 EUR Ausgaben Tagestouristen
Gesamt: 9,1 Mio EUR uiber die Gaste an Land

Gesamt > 11,2 Mio. EUR durch Rhein in Flammen 2015
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung
DIREKT-REISEANBIETER  (Auszug)

Ausbau der Kooperation mit den Reiseveranstaitern Berge & Meer, Clevertours/Rewe Reisen

rund 2.500 Buchungen in 2015, 2.600 in 2016 (Prognose)

beiged ymeer]

cleverfours.com

Eirfach CLEVER Buchen

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung

Hotelreservierungssystem T&C 2015

17.000 vermittelte Ubernachtungen in 2015
Aufteilung Tourismus/Congress: 20% T und 80% C

Tourismus: 3.400 UN * 147 EUR durchschnittliche Ausgaben = rd. 500.000 EUR
Congress: 13.600 UN * 250 EUR durchschnittliche Ausgaben = rd. 3,4 Mio. EUR

Gesamt rd. 4 Mio. EUR durch das Hotelreservierungssystem 2015

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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RHEINSIEGHOTELS.de

booking&more! eSSt

NAVIGATION — 28 VERFUGBARE UNTERKUNFTE
Auf dieser Seite erhalten Sie Informationen Uber das RHEINSIEGHOTELS.de-

N Unterkiinfte i i _ .
Hotelreservierungsportal. List ht 3= Kartenansicht [jg

RHEINSIEGHOTELS.de - das regionale Hotelreservierungs-System inkl. OPNV-Ticket IHRE SUCHANFRAGE - )
. N [ . SORTIEREN NACH Gesamtpreis o Name & ¥ Sterne A w
fur Bus und Bahn fUr den Rhein-Sieg-Kreis. ~—
Anreizse: Mo, 27. Mrz 2017 .
Abreise:  Di, 28. Mrz 2017 < seite 1 2 » e
¥ Hichte: 1 e
Uberna:htung Kameha Grand Bonn
Belegung: Unterkiinfte fir
Wir sind Ihr erster Ansprechpartner, wenn Sie in der Region Bonn ein Zimmer A sofort buchbar! o [P

Bonn

e =

Unsere Hotelspezialisten stehen fUr Fragen rund um Individual-, Gruppen- und
Kongresszimmerbuchungen zur Verflgung. Wenden Sie sich gerne an:

ERGEBNIS FILTERN =

Am Bonner Bogen 1, DE-53227, Bonn

T
Annette Isengard Willkommen im Kameha Grand Bonn, lhrem Life&Style Business Hotel direkt
- - am Rheinufer. Ganz gleich, ob Ihr Besuch privat mehr...

& Links Tel.: +49 228 910 41-33 m

Fax: +49 228 910 41-77 Hotel (19) o
Tipps fir den kleinen Geldbeutel E-Mail: rheinsieghotels@bonn-region.de Ferienwohnung / Kranz Parkhotel * % % % o Superio
Ein Tag in Bonn S, sofort buchbar! :Pte‘l} mﬂ@

- Ll ieghurg
Cin Wochenende in der Resi Jeder Gast, der ein Hotelzimmer iiber RHEINSIEGHOTELS.de bucht, erhalt Hotel Garni (14) -
in iochenende In der Reglon automatisch ein kostenloses Ticket fir den &ffentlichen Personennahverkehr dazu. FEEETTIL,

Veranstaltungen Dieses Ticket ist fur die gesamte Aufenthaltsdauer giltig (Anreisetag bis Fruhstiickspension (1)

einschlieBlich Abreisetag) und gilt im gesamten VRS-Netz. Bed & Breakfast (1) Miihlenstrasse 32-44, DE-53272, Siegburg
Beherbergungssteuer

~— Die Brader Bernd und Ridiger Kranz fihren das Hotel in der zweiten

. . Generation und sind stets bemiht, ihren Gésten mit mehr...
Bus und Bahn inklusive _ +
T

Neuer Systemanbieter Ferratel seit 2016. Eingebunden sind derzeit 86
Partnerbetriebe, davon aktuell 37 Betriebe aus dem RSK.
(Rund 60 Qualitatsgastgeber werden in 2017 aus der Naturregion Sieg buchbar sein.) &

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Gruppenreisen T&C 2015

150 gebuchte Gruppen

2.900 Ubernachtungen * 147 EUR durchschnittliche Ausgaben = 426.300 EUR
6.800 Gaste * 30,30 EUR Ausgaben Tagestouristen = 206.040 EUR

Gesamt rd. 0,6 Mio. EUR durch Gruppenreisen 2015

(zzgl. Flusskreuzfahrten)

(Davon rund 51 touristische Gruppen im RSK mit ca. 3.250 Gasten)

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Flusskreuzfahrten 2015

Rund 60.000 Gaste

Rund 430 Anlegungen
60.000 Gaste * 30,30 EUR Ausgaben Tagestouristen = 1.818.000 EUR

T&C 51 Anlegungen (rd. 7000 Gaste)
7.000 Gaste * 30,30 EUR Ausgaben Tagestouristen = 212.100 EUR

Gesamt rd. 0,2 Mio. EUR durch Flusskreuzfahrten 2015

(Rhein-Sieg Kreis Anleger Konigswinter mit 51 Anlegedaten durch Thurgau-
Travel mit insgesamt rund 5100 Gasten im RSK fir das Landprogramm
Drachenfels, Schloss Drachenburg und Felsplateau)

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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FLUSSKREUZFAHRTEN

rund 60.000 Personen/jahr, davon rund 7.000 Personen Uber die T&C in 2015
und rund 3.000 Personen in 2016 (Prognose)

wmhmwmw . *. WEIHNACHIBMARKT

g » -BONN B “SIEGBURG

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Reiseveranstalter 2015
Auszug aus dem Strategieplan 2013 — 2017 der T & C (sh. Seite 60)

Reiseveranstalter-Kooperationen : ' . : ' '
der T&C ! 2008! 2009 2010 2011 2012 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Auflagenhéhe Reisekataloge Gber T&C : : ! : ; ;
in Mio. P 17% 200 25%  25: 25t 25 25 22 22 20

Anzahl der verschiedenen Kataloge i 75i 80! 100! 100% 100: 100| 100 85 85 80

Buchungen iiber Reiseveranstalter gesamt H H i ' 1 1
in Tausen d ! 20T! 23T! 25T! 29TV 27T: 28T| 29T| 30T| 31T| 32T

Uber Reiseveranstalter gebuchte Nichte

e CTTaTIBCTT OTC! L e e e o 5128050 (45.000 UN)
IST Buchungen Uber Reiseveranstalter 2015: 38.000 (47.500 UN)
47.500 UN * 147 EUR durchschnittliche Ausgaben = 6.982.500 EUR

Gesamt rd. 7 Mio. EUR durch Reiseveranstalter 2015

(Leistungen aus Bonn und dem Rhein-Sieg sind in den Katalogen der
Reiseveranstalter paritatisch vertreten)

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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AUSZUG:

REISEKATALOGE

Bonn & Region in 25 Mio Exemplaren

rund 38.000 gebuchte Personen in 2015, rund 39.000 in 2016 (Prognose)

Stadtereisen
ITS

Radreisen

Deutschlandreisen Radissimo

DERTOUR

Stadtereisen
DERTOUR

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Marketing & Vertriebsaktivitaten der T&C und regionale Wertschopfung

Destinationsvertrieb Congress 2015

Auszug aus dem Strategleplan 2013 -2017 der T & C (sh. S. 60)

Destinationsvertrieb Congress 2008 2009 2010 2011 2012 : 2013 | 2014 | 2015| 2016 | 2017
Angefragte Veranstaltungen E 218 E 87 E 194 E 165 i 115 i 150 190 200 220 250
Realisierte Veranstaltungen i 64 i 64 i 87 i 51 i 53 i 75 95 100 110 125
Realisierungsguote in % E 29,35 E 73,56 E 44,84 E 30,90 E 46,08 i 50 50 50 50 50
Teilnehmer bei realisierten Veranstaltungen™® i__ _1_3_]_5___1_2_15__ _2_8_15___1_(31_[2__ 15 _T_i 21T | 27T 28T 31T 35T

Plan Realisierungsquote in 2015 bei Kongressen 50 %
Angefragte Veranstaltungen 2015: 210
Realisierte Veranstaltungen 2015: 139
Realisierungsquote IST 2015: 66,2%

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Destinationsvertrieb Congress 2015 (Fortsetzung)

Realisierte Veranstaltungen 2015
Buchungen in Personen 20.800
Buchungen in UN 45.100

45.100 UN * 250 EUR durchschnittliche Ausgaben = 11.275.000 EUR

Gesamt rd. 11,3 Mio. EUR uiber Destinationsvertrieb Congress 2015

(Rund 25% aller Veranstaltungsanfragen entfallen auf den RSK)

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017
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Rhein in Flammen

Buchungen in Pax iber T&C
Buchungen in Nachten tiber T&C
Gaste Gesamtveranstaltung*
Anzahl Schiffe

Anzahl Gaste auf Schiffen

Hotelreservierungssystem der T&C
Buchungen in Pax

Buchungen in Nachten Touristik
Buchungen in Nachten Congress
Realisierte Veranstaltungen iiber die T&C
Buchungen in Pax*

Buchungen in Nachten

Reiseveranstalter Kooperationen
Buchungen in Pax
Buchungen in Nachten (geschatzt, ca. 1,25 Tage)

Gruppenreisen liber die T&C
Anzahl Gruppen

Buchungen in Pax
Buchungen in Nachten

Flusskreuzfahrten

BUC}SHI&E@J&J AURRKuss fiir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2009000

Buchungen in Pax Giber T&C*

2016 2015 2014 2013
3500 3800 3400 3000
4500 4500 3600 2500
500000 300000 300000 300000 *2015 und 2014 nur Angaben zu R
44 45 45 51
13000 13000 13000 14000
4300 3500 4200 3500
2500 3400 2400 2200
10000 13600 9600 8800
22500 20800 12400 14600 *2016: Prognose
47250 45100 36500 25600
39000 38000 33000 32000 *2016: Prognose
48750 47500 42000 40500
140 150 130 100 *2016: Prognose
7000 6800 4700 2800
2500 2900 2700 2100
60000
3500 7000 *2016: Prognose
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Nachte liber die T&C gesamt
direkt und indirekt

Ausgaben Ubernachtungsgiste T&C gesamt
Bereich Congress
Bereich Touristik

Ausgaben Tagesgaste T&C gesamt

Alle Bereiche aulRer Hotelreservierung

Rhein in Flammen Schiffskonvoi Karten (75 EUR)
Rhein in Flammen Gesamtva. abziglich Schiffsk.

GESAMT UBER T&C (DIREKT UND INDIREKT)

Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017

105.500,00 103.400,00 97.000,00 82.000,00
11.812.500 € 11.275.000€  9.125.000 €  6.400.000 €
8.562.750 € 8.570.100€  7.452.900€  6.953.100 €
20.375.250 € 19.845.100 € 16.577.900€ 13.353.100 €
1.393.800€  1.442.280 € 912.030 € 951.420 €
975.000 € 975.000 € 975.000€  1.050.000 €
14.756.100 € 8.696.100€  8.696.100 €  8.665.800 €
17.124.900 € 11.113.380€ 10.583.130€ 10.667.220 €
37.500.150 € 30.958.480 € 27.161.030€ 24.020.320 €



Der Markt Bonn Rhein-Sieg in Zahlen-

Der Markt Bonn / Rhein-Sieg

in Zahlen

2015
2,8 Mio. Ubernachtungen
31 Mio. Tagestouristen

1,24 Mrd. € Ausgaben Tages-
und Ubernachtungsgiste

105.500 Ubernachtungen
(direkt/indirekt) tGber die T&C
generiert

20,4 Mio € Ausgaben durch
(direkt/indirekt) tGber die T&C
generierte
Ubernachtungsgéste

- A8

-y . - o — \
Sitzung des Ausschuss flir Wirtschaft und Tourismus des Rhein-Sieg Kreis 28.03.2017

gen 2016

_ Ausgaben 2015
8 on Y x

Ober die T&C Gber die T&C
; (direkt & indireks) (direke & indirekt)
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_ Ausgaben 2016
b . a

{direks und indirekt) (direkt und indirekt)



Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!



