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Tourismuskonzept fiir die Destination Siegtal

Auftaktsitzung <4+

Angebot/ Trends/ Ver-
Nachfrage Potenziale marktung

Lenkungs-
gruppe

Benchmarks Organisation Kooperation

Expertengesprache und Vor-Ort-Analysen
Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Profil
Arbeitssitzung: Zieldefinition, Positionierung, Leitlinien,

Zielgruppen, Definition der Handlungsfelder
y N

Zusammenfassung und Weiterentwicklung der Ergebnisse

Handlungskonzept
Produkte und Vermarktung Organisation

Ergebnisprasentation
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B2 Angebotsanalyse

» Bettenangebot im Siegtal insgesamt

Bettenentwicklung Siegtal 2004-2010
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» Entwicklung der Zahl der Betten in den letzten 7 Ja
leicht rlcklaufig (-7,4%)

» Ab 2008 Camping enthalten (Schlafgelegenheiten)
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Betten nach Betriebsarten Siegtal 2010
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» Entwicklung der Ankiinfte und Ubernachtungen 2004-20 11
» 124.084 Anklnfte und 336.757 Ubernachtungen im Jahr 2011

» Spitzenreiter Hennef mit 48.237 Anklnften und 183.533
Ubernachtungen (fur diese positiven Werte in Hennef sind
insbesondere die Sportschule Hennef sowie Eschenberg-Wildpark-
Klinik mitverantwortlich)

Nachfrageentwicklung Siegtal 2004-2011 Nachfrage Siegtalkommunen 2011
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» Touristische Kennziffern 2010
(Betten, Anklinfte und Ubernachtungen pro 1.000 Einwohner)

NRW Rhein- Siegtal Reise-
Sieg- gebiet
Kreis Siegburg | Hennef Eitorf Windeck | Gesamt Ahr
Einwohner 1799 | 508560 | 39764 | 45945 | 19.406 | 20493 | 125.608 | 102.471
Betten pro 1.000
Einwohner 16 15 15 25 16 20 20 -
Ankunfte pro
1.000 1.041 886 898 1.001 878 719 903 4.420
Einwohner
Ubernachtungen
pro 1.000
Einwohner 2.359 1.900 1.616 3.464 1.530 1.796 2.308 12.374

Quelle: ITNRW 2011
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» Bedeutung des Tourismus im Siegtal (2010):

» 290.000 Ubernachtungen in
gewerblichen Betrieben mit

2 9 Betten

» ca. 6,2 Mio. Tagesgaste pro
Jahr

» Bruttoumsitze mit einem Auf Basis der Umsatzverécieeil:sr:ii:truorf:ierende Wirtsc haftszweige
Volumen von 197.,5 Mio. Euro Transport 9% Beherbergung

» eine im Siegtal verbleibende Unterhaltung -

8%

Wertschopfung (= Lohne,
Einkommen und Gewinne) von
insgesamt 91,2 Mio. Euro

Gastronomie
29%

Einzelhandel
47%
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B2 Potenzialanalyse

Tourismusberatung
GmbH

@ Freizeit- und

[ |
Ballungsraum Kéln-Bonn
in direkter Nachbarschaft

60 Minuten-Radius:
Dusseldorf, Teile des
Ruhrgebietes, Siegen,
Koblenz

90 Minuten-Radius: Teile
des Ruhrgebietes, Aachen,
Maastricht

120 Minuten-Radius:
Rhein-Main-Gebiet,
Minster, Liege

o Deutschland + Niederlande + Belgien

- [Standort |Radius | Einwohner | Einwohner
in Min. kumuliert
R 30 2.261.668 2.261.668
-Eiegtal biet (EZG) bis 120 M 60 5.623.861 7.885.529
inzugsgebiet is in.
=\ Stadte iber 100,000 Einwohner 13 &F 90 8.273.742 16.159.271
Autobahnen i 120 8.949.805 25.109.076
¢ =500 Einwohner i
A EEAELTEr S W A ST Quelle Karte: ift GmbH, Daten: GfK
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Opportunities _
Chancen

Basis: Analysen, Erhebungen, Vor-Ort-Besuche, Exper  tengesprache

Landschaft
Lage

Infrastruktur
Touristische Angebote
Qualitat und Service

Vermarktung und Vertrieb

vV v v v v v v

Organisation
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Kernziel: Deutliche Steigerung der Bedeutung des To  urismus im Siegtal

Qualitative Ziele
» Steigerung ldentitat, Tourismusbewusstsein
» Erh6hung des Bekanntheitsgrades

» Nutzung des Tourismus zur Imageprofilierung der Destination Siegtal
(insbesondere Nutzung der ,neuen‘ Angebote (Natursteig und Siegtalradweg)
zur Profilierung als natur- bzw. aktivtouristische Destination)

» Steigerung der weichen Standortfaktoren
Erh6hung der Lebensqualitat fur Blrger und Gaste
» Kooperative Zusammenarbeit der Kommunen mit Leistungstragern

v

Okonomische und quantitative Ziele

Steigerung der Zahl der Arbeitsplatze, Umséatze

Ausbau der Wertschopfung (Lohne, Einkommen, Gewinne aus Tourismus)
Marktgerechter Ausbau Beherbergungskapazitat

Erhohung der Zahl der Tagestouristen

Deutliche Steigerung der Zahl der Ubernachtungen in einzelnen Segmenten bis 2020
Steigerung der Tagesausgaben der Gaste

vVvvyvVvyyy
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B3 Leitlinien

o Freizeit- und
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|dentitat/
Tourismus-
bewusstsein

Okonomischer
Nutzen

Authentizitat

Kooperation
P der Angebote

Qualitat
und
Service

Ergebnis auf Basis des Workshops vom 18.7.2011
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B3 Positionierung

I Erganzungsthemen

I Basisthemen

Profilthemen

rKernthemen

Tourismuskonzept Destination Siegtal,

12.3.2012

® Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Kulturtourismyg

Aktivtourismus

Wandern und Rad

Wassersport, Golf, Reiten

Naturerlebnis

Ergebnis auf Basis des Workshops vom 18.7.2011
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GmbH

Auf Basis der geschaffenen touristischen Infrastruk tur

Natursteig Sieg (Investition 2,2 Mio. €) und Siegta lradweg
(Investition 4,5 Mio. €) inklusive Erlebniswege -

Marktorientierte Weiterentwicklung der Kernthemen

Tourismuskonzept Destination Siegtal,  12.3.2012 ift -consulting.de © 2012




. ® Freizeit- und
B3 Ausgewahlte Projekte und MaRnahmen lﬂ'gg;;:;:mvswaw

Marktorientierte Weiterentwicklung der Kernthemen

\___/ |

» Nachhaltige Weiterentwicklung  Natursteig Sieg

» Nachhaltige Weiterentwicklung  Siegtalradweg

rl Natursteig

» Ausbau gefuhrter Wanderungen und Radtouren
» Ausbau Elektrofahrradangebote

» Nachhaltige Weiterentwicklung der  Erlebniswege (Kultur und Natur)
» Ausbau und Profilierung des  naturnahen Beherbergungsangebotes

» Errichtung und Weiterentwicklung von Aussichtspunkten
» Optimierung kulturtouristischer Angebote  im Siegtal
» Weiterentwicklung kulturtouristischer Veranstaltungen

Tourismuskonzept Destination Siegtal,  12.3.2012 ift -consulting.de © 2012
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Marketing und Vertrieb

Notwendigkeit:

Um in verscharften Wettbewerb der Tourismusdestinationen
bestehen, muss das Siegtal gemeinsam

» ein eigenstandiges, professionell aufbereitetes und
gemanagtes Angebot bieten sowie

» eine kundenorientierte, schlagkraftige Vermarktung

Ausgewahlte Projekte und MalRnhahmen:

» Durchfuhrung kreativer  Produktwerkstatten (Storytelling,
Pauschalen)

» Konsequente Einfuhrung des neuen  Corporate Designs (wird
bereits umgesetzt)

» Optimierung Internetseiten und Onlinemarketing (in
Bearbeitung)
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Organisation und Management jﬁﬁ

Notwendigkeit:

Im Wettbewerb touristischer Destinationen geht es immer starker
um die Bildung wettbewerbsfahiger Einheiten.  Deswegen mussen
Im Siegtal

» bestehende Organisations- und Managementstrukturen
optimiert und

» mittelfristig auf eine  Institutionalisierung der Siegtal-
Kooperation hingearbeitet werden.

Ausgewahlte Projekte und MalRhahmen:
» BlUndelung Marketing und Vertrieb  flr die Destination Siegtal

(Einrichtung einer operativen Stelle mit adaquater finanzieller

und personeller Ausstattung) ) SIEGTAL -
» Prufung Institutionalisierung der Siegtal-Kooperation o o

HENNEF EITORF

Jodin
L]
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Natur erleben.

Kultur entdecken.
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Analyseargebnisse,
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B3 Diskussion

Nachfrageentwicklung Siegtal 2004-2010
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Kernziel: Deutliche Steigerung der Bedeutung des Tourismus im Siegtal

Qualitative Ziele
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Steigerung Identitat, Tourismusbewusstsein

Erhdhung des Bekanntheitsgrades

Nutzung des Tourismus zur Imageprofilierung der Destination Siegtal
(insbesondere Nutzung der ,neuen’ Angebote (Natursteig und Siegtalradweg)
zur Profilierung als natur- bzw. aktivtouristische Destination)

Steigerungder weichen Standortfaktoren

Erhohung der Lebensqualitat fiir Biirger und Gaste

Kooperative Zusammenarbeitder Kommunen mit Leistungstragern

Okonomische und quantitative Ziele
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Steigerung der Zahl der Arbeitspléatze, Umsétze

Ausbau der Wertschépfung (L6hne, Einkommen, Gewinne aus Tourismus)
Marktgerechter Ausbau Beherbergungskapazitat

Erhdhung der Zahl der Tagestouristen

Deutliche Steigerung der Zah| der Ubernachtungen in einzelnen Segmenten bis 2020
Steigerung der Tagesausgaben der Gaste

Freizeit- und
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Kulturtourismyg

Aktivtourismus

Wandern und Rad

Wassersport, Golf, Reiten

Naturerlebnis

Aktivtourismus
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